La lettera

iera del Levante
erché non un prot? eppur si

di DOMENICO DI PAQLA
presidente Associazione
culturale Impegno civile

aro direttore, invio que-
sta lettera come presi-
dente dell’Associazio-

ne culturale Impegno .

civile e non come amministrato-
re unico di Aeroporti di Puglia.
E la scrivo per dire che non mi
piace guardare alla Fiera del Le-
vante di Bari, in modo puro e
semplice, come a una azienda
pubblica il cui unico, riduttivo
obiettivo attuale sia quello di
una privatizzazione finalizzata a
un suo, a mio avviso problemati-
co, rilancio nell'ampio e com-
plesso mondo delle fiere inter-
nazionali.

La Fiera del Levante nasce
nel 1930 per volonta delle cate-
gorie economiche baresi e per
mano di un gruppo straordina-
rio di uomini di impresa, di
scienza e di cultura, per rispon-
dere a un forte e concreto desi-

praticavano sconti speciali sui
treni diretti a Bari da tutto il re-
sto della Penisola. In quei giorni
Bari e la Puglia si ponevano al
centro del mondo e ad esse era
riconosciuto un ruolo importan-
te negli scambi economici, cul-
turali, scientifici e nella proget-
tazione politica. Per lungo tem-
po si attendeva l'inaugurazione
della Fiera per conoscere i pro-
grammi del Governo perché la
politica aveva deputato questa
occasione a momento di apertu-
ra dell’anno di attivita successi-
vo.
La Fiera, dungue, come unico
forte elemento di caratterizza-
zione e di marketing territoria-
le. Una Fiera che assolveva cosi
bene a questo ruclo da diventa-
re ben presto una forte identita
per il territorio e noi stessi. Non
credo che nessun’altra delle fie-
re poi via via nate e divenute,
magari, pilt importanti, svolga o
abbia svolto un ruolo di questo
genere. Il mondo, € vero, & cam-
biato. La Fiera del Levante sten-
ta a svolgere un
ruolo competitivo

nello scenario fieri-
Non m} dispme aﬁat_to stico; certamente
che un economista possa ha perso quel ruo-
essere il punto di sintesi lo identitario e di

di una problematica complessa

grande marketing
territoriale svolto

derio di porre la Puglia al centro
di scambi commerciali, scientifi-
ci e culturali di un ampio univer-
so Mediterraneo e internaziona-
le. E una Fiera di alto livello, rico-
nosciuta e ammirata in Italia e
alt’estero, fu lo strumento che
quelle categorie e quegli uomi-
ni, a quel tempo e giustamente,
individuarono per raggiungere
questo obiettivo.

Per tanti anni, in quei giorni
del dolce settembre barese
quando ancora le pili importan-
ti fiere di oggi non esistevano o
poca cosa erano rispetto alla
Fiera del Levante, imprenditori,
commercianti, universitari e po-
litici elessero la Campionaria a
sede importante e privilegiata
per presentare i loro prodotti e
programmi e confrontarsi e di-
battere.

La Rai, che iniziava a quel
tempo le sue trasmissioni solo
alle otto di sera, eccezionalmen-
te mandava in onda un film al
mattino su tutto il territorio re-
gionale. Le Ferrovie dello stato

in passato. E, pur-
troppo, ancora non vi & nulla di
simile che 'abbia sostituita in
questo ruolo fondamentale e
strategico per la Puglia. Riscrive-
re in modo aggiormato e moder-

no la mission della Campiona-

ria, renderla lo strumento con
cui la regione si ponga al centro
di un mondo internazionale &
un obiettivo difficile e ambizio-
50, certamente, ma che abbia-
mo il dovere, tutti insieme, di
perseguire. E dico tutti insieme
perché una entita che sia allo
stesso tempo e allo stesso mo-
do centro internazionale di
scambi, asset di eccellenza rico-
nosciuto della Puglia e forte ele-
mento di identita di noi puglie-
si, cosi come la Fiera del 1930,
puo essere solo il risultato per-
seguito e ottenuto da una real-
ta articolata e complessa e non
da un solo, pur abile, manager.
lo non ho da solo una soluzio-
ne. Ho delle idee come, ad
esempio, quella di farne una
Agenzia dei grandi progetti re-
gionali. Una Agenzia con una

fortissima cultura del progetto
inteso in tutte le sue componen-
ti: tecnica, giuridica, di sostenibi-
lita economica e di marketing.
Una sede nella quale tutti ghi
elementi che devono concorre-
re e coordinarsi perché una
idea, un'opera, un servizio veda-
no la luce avendo riguardo alla
loro fattibilita, alla precisa valu-
tazione dei risultati attesi e alla
loro realizzazione e gestione ra-
pida ed efficiente, vengano
messi in campo con efficienza e
a livelli di eccellenza. E anche
una sede di promozione e
marketing dei progetti stessi.
Questa & solo una idea di un sin-
golo, tante altre possono affac-
ciarsi e confrontarsi, provenien-
ti da culture, ambiti e interessi
diversi. € allora non mi dispiace
affatto che un economista pos-
sa essere il punto di sintesi di
una problematica complessa e
articolata.

DRIPRODUDENE RISERVATA

di FEDERICO PIRRO
docente universitario
di Storia dell'industria

ur in un quadro se-

gnato ancora nel Mez-

zogiorno da diffuse

debolezze produttive
nei comparti metalmeccanici,
non mancano tuttavia nelle
ultime settimane segnali di ri-
presa che, se si consolidasse-
ro nei prossimi mesi, determi-
nerebbero un rilancio di mol-
te loro produzioni & un au-
mento dell’'occupazione. Alla
Sevel di Atessa in Val di San-
gro, il maggiore stabilimento
europeo di veicoli commer-
ciali leggeri — una joint-ven-
ture fra Fiat e Peugeot, dove
lavorano 6.217 addetti — il
2010 si & chiuso con un incre-
mento del 6,2% rispetto al
2009 nelia produzione del Du-
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